
СПЕЦПРОЕКТЫ
Кейс на примере соцсети KWAI



Спецпроект KWAI - RiverScreen

О Kwai

Kwai – социальная платформа для публикации 
коротких видео. 

Более 700 миллионов пользователей по всему 
миру.

ЦЕЛЬ ПРОЕКТА

Полуляризация соцсети и бренда KWAI в России

Привлечение новых пользователей, участников, 
подписчиков и партнеров



МЕХАНИКА
использование off-line DOOH в поддержку online-проекта Kwai,

с реверсивной интеграцией

Еженедельно определяются 20 
победителей, чьи видео 

появляются на экранах на судне

Реклама акции, призывающая 
пользователей загружать видео
с хештегом #попадинаборт

Эффективное использование 
желания пользователей 
продвигать свои каналы



РЕЗУЛЬТАТЫ
(post-campaign analysis)

Длительность 
кампании

3
ДНЯ

OTSdaily

345.734

Reach

4,76%

Доля 
эфира

50
ПРОЦЕНТОВ

OTSmount

1.037.202

Участников 
группы

725,7
тысяч

Постов с 
хэштэгом

3,7
тысяч

Отметок 
«нравится»

117,6
тысяч






